11D,

Audi Club International



Inhalt

Einleitung

Grundregeln der Gestaltung 3
Die Wortmarke
1.0 Die Wortmarke ,,Audi Club International“ 4
1.1 Varianten 4
1.2 Farbvarianten 5
1.3 Die , Audi Club International”“ Wortmarke im Kontext

der Audi Ringe 6
1.4 Schutzzone 6
2.0 Die ,Audi Club International“-Lidndervarianten 7
2.1 Die ,Audi Club International“ Landervarianten 7
2.2 Die ,Audi Club International” Landervarianten-Signet 8
2.3 Varianten 9
2.4 Farbe 9
Produktion
3.0 Birokommunikation 10
3.1 Briefbogen 10
3.2 Visitenkarte n
3.3 E-Mail-Signatur 13
4.0 Digitale Medien 14
4.1 Web-Auftritt 14
5.0 Werbemittel 15
5.1 Textilien 15
5.2 Lanyard 17
5.3 Fahnen und Tischaufsteller 18
5.4 Banner 20
Die wichtigsten Regeln 21
Downloads 22
Allgemeine Hinweise 22




Einleitung

Grundregeln der Gestaltung

Als erfolgreiches und effizientes Marketinginstrument stellt der
Audi Club International einen unvergleichlichen Erlebnisfaktor
dar, der die Markenwerte optimal widerspiegelt und zur Star-
kung des Images beitragt.

Die Audi Clubmitglieder sind eine Allianz von Freunden, Bot-
schaftern und leidenschaftlichen Interessensvertretern der
Marke. Der Audi Club International reprdsentiert die Interessen
aller Clubs der Marken Audi, Auto Union, DKW, Wanderer,
Horch und NSU.

Die Mitglieder des Audi Club International vertreten durch

ihr Engagement die emotionalen Werte und durch ihr Gemein-
schaftsgefiihl die Leidenschaft fiir die Marke.

Die wichtigsten Regeln und Hinweise fiir den visuellen Auftritt
des jeweiligen , Audi Club International®:

> Die Wortmarke ,,Audi Club International“
Die Wortmarke wird zweizeilig in der Audi Type gesetzt,
wobei ,Audi” in dem Schriftschnitt Extended Bold und
,Club International” in Extended Normal wiedergegeben
wird. Der Schriftzug ,, Audi“ ist ein fester Bestandteil
der Wortmarke. Sie steht stets in Kombination mit den
Audi Ringen.

> Audi Club Landerverbande
Bei den Wortmarken der Landerverbande wird das jeweilige
Land in der dritten Zeile in der Audi Type Extended Normal
gesetzt.

> Audi Corporate Design Richtlinien
Die Audi Corporate Design Richtlinien sind fiir den Audi
Club International verbindlich. Alle Richtlinien stehen im
Audi Corporate Design Portal zum Download zur Verfiigung.

> Produktion
Fiir den Druck der Wortmarke stehen EPS-Dateien in
Sonderfarbe und 4C-Skalenfarbe fiir PC und Macintosh
zur Verfligung.

Audi
Club International

Audi
Club International
Musterland



1.0

1.1

Die Wortmarke

Die Wortmarke ,,Audi Club International“

Varianten

» Die Wortmarke ,Audi Club International” wird ausschlieBlich
in der Audi Type Extended gesetzt.

» Sie steht in der Regel linksbiindig und zweizeilig.

» Sie erscheint in einheitlicher Schreibweise und beginnt
immer mit dem roten Audi Schriftzug.

> Die Wortmarke gibt es in zwei Varianten: mit einer empfohle-
nen und einer frei wahlbaren SchriftgroRe.

» Sieist fuir unterschiedliche Hintergriinde definiert.

> Neben dem Audi Markenzeichen sind keine konkurrierenden
Logos vorgesehen. Dies gilt auch fiir Marken innerhalb des
Volkswagen Konzerns - als Ausnahme gelten die speziellen
Club Logos.

Audi
Club International

auf hellem Grund

Audi
Club International

Audi_CI_SC_pos.eps Audi_CI_4C_pos.eps

auf dunklem Grund

Club International

Audi_CI_SC_W.eps Audi_CI_4C_W.eps

AUdi auf rotem
Club International Untergrund

Audi_CI_W.eps

CI ,,Club International“

SC Sonderfarbe

4C 4C Skalendruck (Vierfarbdruck)
W negativ weiBe Version



1.2 Farbvarianten
» Bei einer Anwendung in 4C/SC wird ,,Audi“ in Audi Rot (CMYK
0/100/80/15 bzw. PANTONE® 200), der Zusatz ,,Club Inter-
national” in Schwarz oder WeiB gesetzt.
> Bei einer Graustufenumsetzung wird die Wortmarke in
Schwarz oder Weif3 gesetzt.
» Aufroten Flachen wird die Wortmarke in Weil3 abgesetzt.

WeiB3, Audi Aluminiumsilber (PANTONE® 877) und Rot sind
die bevorzugten Hintergrundfarben fir die Wortmarke ,,Audi
Club International®.

Audi Rot
Web #bb0a30 | RGB 187/10/48

Audi Aliminiumsilber
Web #b3b3b3 | RGB 179/179/179

Audi Warmes Silber
Web #b6b1a9 | RGB 182/177/169

Audi Weil3
Web #FFFFFF | RGB 255/255/255

Schwarz
Web #000000 | RGB 0/0/0

Web #1alala | RGB 26/26/26
Web #333333 | RGB 51/51/51
Web #4c4c4c | RGB 76/76/76

Web #666666 | RGB 102/102/102
Web #808080 | RGB 128/128/128

Web #999999 | RGB 153/153/153
Web #b3b3b3 | RGB 179/179/179

Web #ccccec | RGB 204/204/204

Web #d9d9d9 | RGB 217/217/217
Web #e5e5e5 | RGB 229/229/229

Web #f2f2f2 | RGB 242/242/242



1.3

1.4

Die ,,Audi Club International“ Wortmarke im Kontext der
Audi Ringe

> Bei einer Ringbreite von 30 mm betragt der empfohlene
Schriftgrad 12,3 pt mit Laufweite O und Zeilenabstand
110 %.

» Die SchriftgroRe andert sich proportional mit der RinggroRe.

» Die Wortmarke positioniert sich in jedem Fall in einem hori-

zontalen oder vertikalen Bezug zu den Ringen.
> Die Wortmarke ist an den Ring-Innenkanten ausgerichtet.
> Die Wortmarke steht mit mindestens einer Ringbreite
Abstand links, rechts oder unter den Audi Ringen.
Die praferierte Position ist jedoch links neben den Ringen.
Falls ein horizontaler Bezug z.B. aus Platzgriinden nicht
moglich ist, kann die Wortmarke auch darunter stehen.

» Auf einem Medium finden die Audi Ringe nur einmal Verwen-

dung - eine Doppelung ist nicht méglich.
> Die Ringe werden nie gestiirzt.

Schutzzone

> Eine fest definierte Schutzzone um das Markenzeichen
betont seinen Wert.

> Die Schutzzone um die Ringe betrdgt eine Ringhdhe.

» Im Bereich der Schutzzone diirfen keine anderen Elemente
positioniert werden.

Audi
Club Internationa

( ) Audi
Club International

Audi
Club International

Positionierung links, bzw. rechts neben den Ringen;

Mindestabstand: eine Ringh6he

Sonderfall: Positionierung unter den Ringen

Audi



2.0 Die ,,Audi Club International“-Ladndervarianten

2.1

Die ,,Audi Club International“ Landervarianten

» Zu der Wortmarke ,,Audi Club International“ kommt in der
dritten Zeile die jeweilige Landerbezeichnung hinzu.
» Eingetragene Ldndervarianten:
Audi Club International Deutschland
Audi Club International Italia
Audi Club International Nederland
Audi Club International France
Audi Club International Luxembourg
Audi Club International Schweiz
Audi Club International Slowakei

» Weitere Landervarianten missen durch I/GP-T freigegeben
werden.

Audi
Club Internationa

QD

Deutschland

Audi

Deutschland

Positionierung links neben den Ringen; Mindestabstand: eine Ringhdhe
Sonderfall: Positionierung unter den Ringen

Audi
Club International
Deutschland

Audi
Club International
Nederland

Audi
Club International
Luxembourg

Audi
Club International
Slovensko

Ubersicht der Landervarianten

Audi
Club International
Italia

Audi
Club International
France

Audi
Club International
Schweiz

Club International



2.2 Die,Audi Club International“ Landervarianten-Signet

Die ,,Audi Club International“ Landervarianten treten meist
mit dem Signet auf - Ausnahmen miissen vorab durch I/GP-T
genehmigt werden. Das Signet basiert auf der Grundversion
der Audi Ringe auf weiBem Hintergrund, der Wortmarke
»Audi Club International“ mit Lindernamen und dem schwar-
zen Rahmen, der diese Elemente verbindet. Der Rahmen
grenzt das Signet gegeniiber anderen Elementen in der jewei-
ligen Anwendung ab.

Das Signet ist ein feststehendes Element, das in seiner Zusam-
mensetzung, Farbigkeit und Proportion nicht verdndert werden
darf. Der sachkundige Umgang und die Auswahl der richtigen
Dateivorlage haben oberste Prioritdt, um ein optimales Abbil-
dungsergebnis zu erzielen

» Natdrlich gilt, dass das ,,Audi Club International® Lander-
varianten-Signet in dem jeweiligen Medium immer moglichst
prominent platziert (vorzugsweise in der oberen rechten
Ecke) und moglichst in der hochwertigsten farbigen Version
(am besten in Sonderfarben) gedruckt wird.

> Die konkrete Platzierung auf dem Werbetrdger, die Bestim-
mung der optimalen AbbildungsgréBe und die beste
farbliche Darstellung hdngen vom jeweiligen Kommunika-
tionsmedium und den jeweiligen inhaltlichen und techni-
schen Voraussetzungen ab.

> Bei der Platzierung auf farbigem Hintergrund wird die Abbil-
dungsgroBe des Signets optimal ausgenutzt. Der Hinter-
grund des Signets wird weiB ausgespart bzw. weiR gedruckt.

Generell ist auf gute Lesbarkeit sowie Fern- und Nah-
wirkung des Signets zu achten.

Zur leichteren Handhabung wurden Dateien mit digitalen
Signetvorlagen in verschiedenen GréBen- und Farbver-
sionen und Dateiformaten erstellt, die Giber das Audi Cor-
porate Design-Portal, unter Corporate Branding/Audi Club
International, heruntergeladen werden kénnen.

Audi
Club International
Deutschland

11D,

Audi
Club International
Deutschland

Die zwei zuldssigen ,,Audi Club International“ Landervarianten-Signets

Audi_CI_Landerkiirzel-left_Signet_4C_GroBe und Audi_CI_Landerkiirzel-below_Signet_4C_GréRe



2.3 Varianten
» Das Signet wird ausschlieBlich in der Audi Type Extended

» Eserscheintin einheitlicher Schreibweise und beginnt immer Club International

mit dem roten Audi Schriftzug. Deutschland
» Das Signet ist fir den empfohlenen Abstand mit einer Ring-
breite angelegt.
» Mit dem Signet konkurrierende Logos oder Produktmarken-

zeichen werden nicht eingesetzt - als Ausnahme gelten die
speziellen Club Logos.

» Das Signet ist fiir den Einsatz auf jedem Hintergrund gleich.

» Essteht immer auf wei und wird durch einen schwarzen
Rahmen begrenzt. Der Rahmen betrdgt bei einer Ringbreite Audi

von 30 mm eine Strichstarke von 0,75 pt. Club International

Deutschland
2.4 Farbe
» Beieiner Anwendung in 4C/SC wird ,Audi“ in Audi Rot Der Abstand zwischen der Wortmarke und den Ringen betragt in der Regel eine Ringbreite.
(CMYK 0/100/80/15 bzw. PANTONE® 200), der Zusatz ,,Club Der Abstand zum Rahmen betragt eine halbe Ringbreite.

International Land” in Schwarz gesetzt.
» Bei einer Graustufenumsetzung wird die Wortmarke in
Schwarz gesetzt.



3.0

3.1

Produktion

Birokommunikation

Briefbogen

o Audi Markenzeichen

Das Audi Markenzeichen (Ringe) steht oben rechts an fester
Position. Neben dem Audi Markenzeichen sind keine konkurrie-
renden Logos vorgesehen.

© Audi Club International (Musterland) Wortmarke

Die Wortmarke wird links oben in der Geschaftsausstattung
oberhalb der Postriicklaufadresse gesetzt. Sie wird in Schwarz
und Rot gesetzt.

© Postriicklaufadresse
Die Postriicklaufadresse steht im Adressfeld. Ihre maximale
Breite betragt 78 mm.

@ Absenderdaten des Audi Club International (Musterland)
Die Struktur der Absenderdaten ist entsprechend dem vermaR-
ten Musterbriefbogen beizubehalten und durch die unterneh-
mensspezifischen Daten zu ersetzen (Zahlen als Proportionale
Versalziffern).

Weiterfiihrende Informationen zum Thema Audi Geschéafts-
drucksachen finden Sie im Audi Corporate Design Portal, unter
www.audi.com/ci, im Bereich Blirokommunikation - analog
Audi Zentren.

Audi
Club International
Musterland

9 Audi Club International Musterland - MusterstraBe 12 - 12345 Musterst:

Audi
Club International

e Audi Club . 1212345

€11y

Ihre Zeichen
Thre Nachricht
Unsere Abteilung
Telefon

Telefax

E-Mail

Datum

Audi Club International
Rechtsform Gesellschaft
MusterstraBe 12

12345 Musterstadt

Musterland

Telefon +49 001234567
Telefax +49 001234567
www.audi-club-international.de

Registergericht Musterstadt
HRB 00000
Geschaftsfiihrer

Alfred Mustermann

Muster Bank eG
BLZ 00000000
Konto 0000000

Musterbank Musterstadt
BLZ 00000000
Konto 0000000

Briefbogen

Audi Club International

und Landesverband

10



3.2 Visitenkarte

Auf Visitenkarten wird nur das Audi Markenzeichen mit der
Wortmarke eingesetzt. Andere Logos diirfen nicht abgebildet
werden. Die Position und Schreibweise des Adressblocks sind
fest definiert.

Visitenkartenformate
Standardkarte zweiseitig: 85 x 54 mm

Standardkarte
© Audi Markenzeichen
Die Audi Ringe stehen links mit einer Breite von 25 mm (25 %).

© Audi Club International (Musterland) Wortmarke

Die Wortmarke steht neben dem Audi Markenzeichen. Es ist an
den Innenkanten der Ringe ausgerichtet und steht linksbiindig
mit den Absenderdaten. Die Wortmarkenbreite betragt 39 mm
(24,5%). ,,Audi“ wird in Audi Rot (PANTONE® 200) und der
Zusatz ,Club International (Musterland)“ in Schwarz gesetzt.

© Name
Schriftart: Audi Type Extended Bold, SchriftgroRe: 6,5 pt,
Zeilenabstand: 9 pt

@ Titel und Funktionsbezeichnung

Schriftart: Audi Type Normal, SchriftgréBe: 6,5 pt, Zeilenab-
stand: 9 pt.

Der Textblock aus Name, Titel und Funktionsbezeichnung baut
sich von unten nach oben auf. Der Titel ist optional.

© Adressblock

Schriftart: Audi Type Normal, SchriftgréBe: 6,5 pt, Zeilenab-
stand: 9 pt, max. Textbreite: 37 mm. Der Adressblock baut sich
von unten nach oben auf. Er hat héchstens zehn Zeilen.

Bei zu geringem Platz kann auf die Nennung der Webadresse
verzichtet werden (wenn diese aus der E-Mail-Adresse ersicht-
lich wird). Sollte die E-Mail-Adresse eine Breite von 37 mm
liberschreiten, wird sie zweizeilig geschrieben und vor dem
@-Zeichen umbrochen. Falls erforderlich, kann vor der postali-
schen Anschrift eine Divisions- oder Abteilungsbezeichnung
genannt werden.

Es wird empfohlen, die internationale Vorwahl mit zu nennen.
Die Mobilfunknummer ist optional.

MusterstraBe 12
12345 Musterstadt
Telefon +49 00 1234567

Audi
e Club International

Musterland

6 Musterstrae 12

12345 Musterstadt
Telefon +49 00 1234567

Dipl.-Ing. Telefax +49 001234567 Dipl.-Ing. Telefax +49 001234567
Klaus Mustermann Mobil  +49 001234567 Klaus Mustermann Mobil +49 001234567
Vorstand klaus.mustermann@audiclub.de Vorstand klaus.mustermann@audiclub.de

Standardvisitenkarte

n



VermaBung Standardvisitenkarte

25 6,5

39

4,5

Audi
Club Internationa

14,1 —

i Audi Type Normal
! Audi Type Extended Bold
| Audi Type Normal
i Schwarz
| SG6,5pt/ZAB 9 pt
v

wn
i Dipl.-Ing.
Klaus Mustermann

Audi_CI_SC_pos.pdf

MusterstraBe 12 “

12345 Musterstadt

Telefon +49 001234567
Telefax +49 001234567

Mobil  +49 001234567
klaus.mustermann@audiclub.de

42,5

Audi Type Normal
Schwarz
SG 6,5 pt/ZAB 9 pt

Visitenkarte Standard, zweifarbige Version (2C)
Abbildung in 100 %, alle Angaben in mm

39

| Audi Type Normal
! Audi Type Extended Bold
i Audi Type Normal

| Schwarz
| SG6,5pt/ZAB9 pt
v
n |,
» Dipl.-Ing.

Klaus Mustermann

Audi

Musterland

Audi_CI_Land_SC_pos.pdf

MusterstraBe 12 <
12345 Musterstadt

Telefon +49 001234567

Telefax +49 001234567

Mobil  +49 001234567
klaus.mustermann@audiclub.de

Audi Type Normal
Schwarz
SG 6,5 pt/ZAB 9 pt

42,5

Visitenkarte erste Seite, zweifarbige Version (2C)
Abbildung in 100 %, alle Angaben in mm

12



3.3 E-Mail-Signatur

Die Absenderdaten werden entsprechend der gezeigten
Mustersignatur angeordnet. Dabei wird die Musteradresse
durch unternehmensspezifische Daten ersetzt.

Die Signatur wird mit einer Leerzeile Abstand an den FlieBtext
angeschlossen.

Das Audi Club International Markenzeichen ist fiir die E-Mail-
Signatur nicht vorgesehen, da es die zu libertragende Daten-
menge unnoétig vergoBern wiirde. Dies gilt auch fiir andere
Logos und Aktionslogos.

Grundsaétzlich gilt: Die Audi Type eignet sich nicht fiir die
E-Mail-Kommunikation, da sie keine Systemschrift ist;

sie wird deshalb nicht in E-Mails eingesetzt. Die Schriftfarbe
ist standardmaBig Schwarz.

© Name und Abteilungsbezeichnung des Absenders
Schrift: Arial, SchriftgroRe: 8 pt
Der Name des Absenders wird immer in Bold hervorgehoben.

© Adresse

Schrift: Arial, SchriftgroBe: 8 pt

Mit einer Leerzeile Abstand werden in dieser Reihenfolge
der Name des Absenders, die Division (optional), die
postalische Anschrift sowie die Telefon- und Faxnummern
mit den entsprechenden internationalen Vorwahlen
angeschlossen.

Allgemein in rot-schwarz abgesetzte Wortmarken wie zum
Beispiel ,Audi Club International” werden innerhalb

der E-Mail-Signatur nicht durch Farbe oder anders gestaltete
Typographie extra hervorgehoben.

© E-Mail und Web

Die personalisierte E-Mail-Adresse des Ansprechpartners
wird immer angegeben. In der nachsten Zeile folgt die kom-
plette Webadresse. Beide werden - wie im E-Mail-Programm
automatisch ein-gestellt - blau eingefarbt und unterstrichen,
wodurch sie deutlich als Links zu erkennen sind.

O Pflichtangaben
Gesetzlich vorgeschriebene Pflichtangaben folgen mit dem
Abstand einer Leerzeile.

1
¥ E-Mail Signatur - Nachricht M [=] E3

Datei Bearbeiten Ansicht Einflgen Format Extras Verfassen 2

§§enden‘u§‘ BOE=T =]

arial (Westlich) =

8 -|§g

Nachricht I Optionen I

An.. |Iotto‘mueller@musterfirma,de

Ce... ||

Betreff: |E-Mai| Sighatur

Sehr geehrter Herr Mller, _A_J

dieses Beispiel zeigt, wie die E-Mail Signaturen fur
den Audi Club aufgebaut sind.

Mit freundlichen GriRen,

Klaus Mustermann
Vorstand

Audi Club International

MusterstraRe 1 e

12345 Musterstadt

Musterland

Tel. +00 00-1234567

Fax +00 00-1234568
klaus.mustermann@audiclub.de
http://www.audi-club-international.de 9

SitziDomicile: Musterstaci

Registergericht/Court of Registry: Amtsgericht Musterstact

HRB Mr./Commercial Register No.: 1234 o
Vorsitzender des AufsichtsratsiChairman of the Supervisory Board:
Martin Muster

Vorstand/Board of Management: Bernhard Beispiel (Vorsitzender!
(Chairman), Eike Exempel, Viktor Vorbild

[Wichtiger Hinweis: Die vorgenannten Angaben werden jeder E-Mail
automatisch hinzugefiogt und lassen keine Rickschliisse auf den
Rechtscharakter der E-Mail zu.

Important Notice: The above information is automatically added to this
e-mail. This addition does not constitute a representation that the
content of this e-mail is legally relevant andior is intended to be legally
binding upon the company.

13



4.0 Digitale Medien

4.1 Web-Auftritt

» Das Audi Markenzeichen mit Wortmarke:
Die Audi Ringe werden immer rechts oben positioniert.
Die Audi Club International Wortmarke steht immer links
oben und ist horizontal an den Innenkanten der Ringen
ausgerichtet.

> Die Typografie:
Fiir Headlines wird die Audi Type Extended verwendet;
sie wird als Bild eingebettet; fiir generierten FlieBtext kommt
die Verdana zum Einsatz.

> Die Farben:
Die Audi Farbpalette kommt zum Einsatz.

Weiterfiihrende Informationen zum Thema Digitale Medien fin-
den Sie im Audi Corporate Design Portal, unter www.audi.com/
ci, im Bereich Digitale Medien.

Audi
Club International
Deutsehland

Home ACI News

Clubmitglied?

» Zum Mitglieder Login

> Events & Projekte

Events & Projekte  Ersatzteile Kontakt Mein ACL

5

Audi
Club International
Deutschland

Home ACI MNews

Qoo

? Mitglieder Login

Events & Projekte  Ersatzteile Kontakt Mein ACL

ahrerlebnis: Vor 40 Jahren hat Audi den
ersten Funfzylinder-Motor verbaut. 1976
wurde das erfolgreiche Motorenkenzept
erstmals im Audi 100 mit 136 PS vorge-

stellt. http://bit.ly/2c625IM

Guud

» Mitglieder Login

14



5.0 Werbemittel

5.1

Textilien

Grundregeln fiir die Gestaltung:

» Es kommen ausschlieBlich die Audi Primarfarben zum
Einsatz.

» Die Audi Ringe stehen auf der linken Brust, die Wortmarken
,Audi Club International” und ,,Audi Club International®-
Landervariante auf der rechten.

» Die Wortmarke ist an den Ring-Innenkanten ausgerichtet.

> Die Audi Ringe werden in 50 mm Breite platziert
(entspricht 50% der EPS-Datei).

» Bevorzugt werden die Audi Ringe und die Wortmarken
in der gleichen Prozentzahl eingesetzt.

» Es werden ausschlieBlich die Audi Ringe in der Solid-
Version eingesetzt.

> Die Kragen werden nie bestickt.

Einsatz der Vorlagedateien auf T-Shirts

> Auf WeiBB
Wortmarke:
Audi_CI_Land_SC_pos.eps bzw.Audi_CI_SC_pos.eps
Markenzeichen: Rings_Solid-bl.eps
Umsetzung in Pantone 200 und Schwarz

> Auf dunklen Stoffen
Wortmarke: Audi_CI_Land_w.eps bzw.Audi_CI_w.eps
Umsetzung in Pantone 200 und WeiR
Markenzeichen: Rings_Solid-wh.eps
Umsetzung in Pantone 200 und WeiR

> Auf Rot
Wortmarke:
Audi_CI_Land_SC_pos.eps bzw.Audi_CI_SC_pos.eps
Markenzeichen: Rings_Solid-wh.eps
Umsetzung in Wei

Audi
Club International
Deutschland

Club International
Deutschland

Audi
Club International
Deutschland




Stick-Logo auf Bekleidung

Grundregeln fiir die Gestaltung mit Stick-Logo:
> Bei der Bestickung der Ringe geht der erste Ringe (von
links gesehen) unten iber den zweiten und oben
unter den zweiten. Fir die weiteren Ringe gilt dasselbe.
» Daten Audi Ringe:
Rings_Solid-bl.eps
Rings_Solid-wh.eps

Stick-Schematik

Positiv-Anwendung auf Polo-Shirt Dachmarke und Landerversion

16



5.2 Lanyard

» Lanyards kénnen eigens produziert werden oder mit den
Audi Ringen gebrandete adaptiert werden.

» Die Audi Ringe werden entweder in dem Aluminium-
VerschluB geprdgt oder auf dem vorderen Textilabschnitt
gestickt bzw. gedruckt.

> Die Wortmarke ,,Audi Club International” wird in einigem
Abstand zueinander wiederholt.

» Die Farbigkeit ist analog dem Punkt 5.1 ,Textilien®.

Audi

Club International

Audi
Club International

Audi
Club International
Musterland

Audi

Club International

Audi
Club International
Musterland

Audi
Club International

17



5.3 Fahnen und Tischaufsteller

Fahnen

Wortmarken kénnen einzeln oder in Reihe gehdngt werden,
jedoch immer in Kombination mit einer Markenfahne. Deshalb
werden auf Wortmarkenfahnen keine ,Ringe“ abgebildet.

In der Verwendung wird immer mindestens eine Wortmarken-
fahne mit einer Markenfahne zusammen aufgehangen.

Die Markenfahne steht immer als Erste in Reihenhangung.

Die VermaBung der Wortmarkenfahne leitet sich aus den Audi
Ringen ab. Die Wortmarke wird linksbiindig in den gesamten
Satzspiegel skaliert. Die MaRe der Satzspiegelréander entneh-
men Sie der Tabelle auf dieser Seite.

Bevorzugt steht die Wortmarke ,,Audi Club International” auf
weiBem Grund, um ein harmonisches Erscheinungsbild in Ver-
bindung mit der Markenfahne zu gewahrleisten.

—

ﬁ

5 | | §
2 o)
£ cC 0 5
& e 5 @
5 + (] C
5 @ cC C
] = C (0]
g - o 2
2 0] + cC
& £ c H
2 S Bi=
> - T O
5 ._H 'U.D :j
3 'U.O :j —
< =} = <0

2= €U0
€115

Anordnung der Markenfahne mit Wortmarkenahne

Details zur Produktion der Markenfahne und der Wortmarken-
fahne finden Sie in der Richtlinie "Die Audi Markenfahne" im
Corporate Design Portal unter Kommunikationsmedien| Fah-
nen.

125 mm

2Ringhdhe:
140 mm

Audi Vorsprung durch Technik

Club International
Club International

Audi
Audi

:

1/3 Ringhéhe

187 mm
BeispielhafteWortmarkenfahne und Markenfahne 1000 x 3000 mm
Satzspiegelrdnder 140 mm oben 211,5 mm oben 280 mm oben
218,5 mm unten 330 mm unten 437 mm unten
125 mm links 189 mm links 250 mm links 18




. Y Ringhéhe:
Tischaufsteller 21 mm

Bei den Tischaufstellern werden die Wortmarken zusammen
mit den Ringen abgebildet. Zweizeilige Wortmarken werden
rechts positioniert.

Die Tischaufsteller der Wortmarken diirfen bei einem Einsatz
(Veranstaltung, etc.) nicht mit den Tischaufstellern Marke
gemischt werden.

Die MaBe der Satzspiegelrander entnehmen Sie der Tabelle auf
dieser Seite.

Y Ringhéhe: 14 mm

Audi

Bitte beachten Sie dir Produktionshinweise in der Richtlinie
"Die Audi Markenfahne" im Corporate Design Portal unter
Werbung | Fahnen.

#;Ringhdhe:
28 mm

Y Ringhéhe: 14 mm

Club International

Audi

Beispielhafter Tischaufsteller 150 x 250 mm

Satzspiegelrander 21 mm oben
28 mm unten
14 mm links
14 mm rechts (Ringe)
19 mm rechts (Wortmarke)




5.4 Banner X
> Die Wortmarke ,,Audi Club International“mit Landernamen
steht auf weiBem Grund. Die Ringe werden in der 3D-Optik Audi
verwendet. Club International
» Um eine moglichst hohe Prasenz auf der zur Verfligung Musterland
stehenden Flache zu erzielen, kdnnen, je nach Format, die X
Abstdnde der Elemente zueinander wie auch zu den seit-
lichen Réndern variieren. 1/4 Ringhdhe Versalhdhe 1/4 Ringhdhe
Wortmarke zu Ringe
Der Mindestabstand betragt eine Ringbreite. Im Ausnahme-
fall kann der Abstand auf eine Versalhdhe reduziert werden.
Seitenabstand Audi
Die Schutzzone um das Markenzeichen betragt eine Ring- Club International
héhe. Im Ausnahmefall kann der Abstand auf eine 1/4 Ring- Musterland
héhe reduziert werden.
> Die Wortmarke mit Ringen werden in der Vertikalen mittig
ausgerichtet. Beispielhafter Banner 3.000 x 1.000 mm
Banner mit Markenclub-Logo 2:000mm Breite 3.000mm Breite
» Der Banner wird im Verhaltnis 2:3 aufgeteilt. L/i:g_ X
> Der Bereich fiir die Wortmarke mit Ringen ist analog der  héhe .
oben beschriebenen Banner zu behandeln. . Audi
» Die 2.000 x 1.000 mm Fliche wird durch einen Begren- .[Audi Club International
zungsrahmen von einer viertel Ringhdhe mit dem Club- | - Cluby Musterland
logo bespielt - innerhalb diesen Bereiches wird das Logo  Ring- IJ"-UIdE EJ X
zentriert gesetzt. hohe = -
1/4 Ringhodhe 1/4 Ringhoéhe | 1/4 Ringhdhe Versalh6he 1/4 Ringhodhe
Siebdruckverfahren: max. Bereich fiir das Markenclub-Logo
» Datei: Rings_SC_L.pdf (Rings_SC_L.eps)
Farben: Audi Rot: NCS 2070-R
Schwarz: RAL 9005 Tiefschwarz Audi
Digitaldruck (4C) 'y wa=FF Club International
» Datei: Rings_4C_L.pdf (Rings_4C_L.eps) MUdI
Farben: Audi Rot: 0/100/80/15 Chuby Musterland

Schwarz: 60/50/5 0/100

Sruida e.\l

Beispielhafter Banner 5.000 x 1.000 mm
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Die wichtigsten Regeln

Grundsitzlich » Die Wortmarke tritt immer in Kombination mit den Ringen auf. Seite 6
» Das ,,Club International“-Signet ist fest definiert und darf nicht verdndert werden. Seite 8
» Audi wird grundsatzlich in der Audi Type Extended Bold abgesetzt.

Typografie Der Zusatz ,,Club International” mit dem Landernamen in der Audi Type Extended Normal. Seite 4
» Die ,,Club International“ Wortmarke wird in der Regel immer zweizeilig abgesetzt.

Wird der Landername hinzugefiigt wird die Wortmarke dreizeilig gesetzt.

Farbigkeit » Die ,,Audi Club International“ Wortmarke steht bevorzugt auf weiRem Fond. Seite 4
» ,Audi“ wird in Rot, der Zusatz , Audi Club International” mit dem Landernamen in Schwarz abgesetzt.
» Fiir Ringe und Wortmarke gilt eine Mindestschutzzone von einer Ringhdhe.

Position » Die Wortmarke gibt es mit empfohlener SchriftgroRe und mit freier SchriftgroRe. Seite 6

Sie ist immer an den Ringen ausgerichtet.

21



Downloads

Digitale Vorlagen und weiterfiihrende Informationen erhalten
Sie Uber das Audi Corporate Identity Portal unter
www.audi.com/ci

Allgemeine Hinweise

Verantwortlich fiir den Inhalt:
AUDI AG

Brand Identity

85045 Ingolstadt

AUDI AG

I/GP-T

Audi Tradition/Clubbetreuung
mailto: clubbetreuung@audi.de

Hinweis:

Die Wiedergabe von Farben kann je nach Ausgabegerat
variieren. Die Abbildungen sind nicht farbverbindlich
und teilweise verkleinert bzw. vergréBert dargestellt.
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